Votre guide pour mieux voyager
pres de chez vous
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Ordre du jour

.l Bilan & rappels

% Zoom surle nouveau site Partir-ici.fr : qu’est-ce qui
éevolue ¢

& Votre espace : comment ca marche ¢

%" Le plan de communication prévu jusqu’a fin 2024

#® Les prochaines étapes

€2 Sujet bonus - Art de vivre: activités + sites culturels]




L Bilan &
rappels



Bilan satisfaisant de ces 2 ans et demi....

Le site
2,2 millions de visites
124k clics vers des liens externes

O 6000 offres environ ont validé le
questionnaire

Q 300 hébergements

Q 1500 articles rédigés par les
éclaireurs, offices de tourisme

0 2000 avis & stories

L’animation de la communauté
d 160 OT investis

Q 10 webséminaires et une 50aine de
réunions de sensibilisation collectives
ou individuelles aupres des offices

90 éclaireurs environ dont 24 Experts & Guide
Une vingtaine de rencontres
éclaireurs organisées

d 4 partenaires stratégiques qui

soutiennent le projet
« La Région Auvergne Rhdne Alpes
Crédit Agricole
TER
Gites de France

Q
Q



Plus d’informations sur les utilisateurs

2079813 visites (94,5 %) 247902 avec une région inconnu
GB

14%

DE

CH



[Rappel] 3 défis interconnectés a relever ensemble

L'offre est bien AVOIr
mise en valeur suffisamment
sur Partir ICl ,

d’offres

[portrait, avis, articles]

COLLECTIF

L' offre
correspond aux

pré-réquis Partir
ICi



L [Rappel] des criteres de visibilité des offres

Connaiftre les critéres de visibilité des offres
sur Partir-ici.fr

& 25 navembre 2021 @y l, Offices d

ILg.I Winimum requis pour étre visible sur Partir-

La fiche Apidae doit:

aque mise & jour sur Apidae sera reflétée sous 48H sur

A noter : ch,
§éﬂ‘é{i Igr;’sEnvies” — Zoom sur les différentes

Envies

Restos & bistrots
-
Fates & rendez-vous

d Répondre aux typologies des offres
d Répondre aux 3 prérequis sur 4

Champs a vérifier sur Apidae :

Etre ouvert dans les 3 mois & venir

Période d’ouvertures a jour et complétées
Image complétée

Géolocalisation complétée

OO0 DO

Article a retrouver sur le site pro. Il sera mis a jour début juin avec les informations du nouveau site



https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/connaitre-les-regles-de-selection-des-offres-sur-partir-ici-fr/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/connaitre-les-regles-de-selection-des-offres-sur-partir-ici-fr/

=~ Zoom sur le
nouveau site
Partir-ici.fr :
qu’'est-ce qui
evolue ?




ﬂﬂJ
- "@ Decouvrons ensemble,
nofre nouvel univers

& Rendez-vous le 29
mai sur www.partir-ici.fr

2 Partir-ici.fr

Auvargna-Rhéna-Alpes Srvia v Dmflswtiors v N vopage Bag m ‘

Votre guide pour
mieux voyager en
Auvergne-Rhone-Alpes

Suchurcher

Espace been.£tre - Grands
s de Le Bowrbosle

"Le vélo c'est paz mon rayon” ?
Nos 5 idees pour se mativer

@ L Team Purtis ot

gyl Ardeche : tinérance 3 velo entre
vieRhcna & Dalce Vis en 3 jours.

4 @, B¢ Bawst Lasts et
W) berless

St Destinations

m Recevoir les bons plans Partir ici |


http://www.partir-ici.fr/

L’accessibilite : visons 75% a la sortie du site

Créateur de vos
solutions
TG TES
responsables

Empreinte Digitale est une entreprise
coopérative, créatrice de solutions numériques
sur mesure. S'appuyant sur ses quatre
domaines d’expertise, notre équipe de 66
collaborateurs engagés vous accompagne sur
l'ensemble de votre stratégie de numérique
responsable.

Labellisée @ %Opquast

L4 Formation pour la rédaction de contenus
accessibles

« Sensibilisation de la Team Partir ici

« Les bonnes pratiques seront partagees
avec les éclaireurs

L4 Audit du site a été réalisé la semaine
derniere par Empreinte Digitale :
partiellement conforme a 66%

=2 Post mise en ligne, correction des non
conformites bloquantes et majeures



Eco-conception du site et audit RGESN

Avantages

- Réduction de I'empreinte carbone : en optimisant les ressources et en
reduisant la consommation énergétique des services numériques, I'éco-

conception contribue a diminuer les émissions de gaz a effet de serre

- Amélioration de la performance et expérience utilisateur optimisée
- Image de marque améliorée et proche des valeurs de partir-ici.fr en intégrant

des préoccupations environnementales dans notre stratégie numeérique

Concretement, ¢ca change quoi ?

« Aucun carrousel
« Aucune vidéo incrustée




Une stratégie SEO forte

d Un plan de redirection prévu de I'ancien au nouveau site
d Des contenus optimisés grice a des outils de rédaction (Yoast + semiji)

[ Partir-ici.fr &
Mieux Voyager

1¢ér¢ vague :
Nofre histoire & sensibilisation autour
d'un projet collaboratif
9 articles de sensibilisation, liés & des
thématiques & au tourisme durable

nnnnn

Haute-Savoie

] Départements &
Destinations

1ére vague :
« 12 départements
* 1 sous destination minimum par
départements (PNR + ViaRhona & Via Allier)

& Sport & nature

2 Y
. ©
- L e— )
o= En route pour la Via
Podiensis, chemin
vers Saint-Jacques

de Compostelle |

; | La Team Partir
¥ ici
{

-,

La Team Partir ici & les
articles externes

1ér¢ vague de réécriture :
articles édito mai-aoUt 2024
+ les performants SEO



Un parcours utilisateur repensé pour optimiser
la visibilite des contenus

o e e
@ Partir-ici.fr
Auvergne-Rhéne-Alpes Envies v Destinations v Mieuxvoyager  Blog m e

NG

durables

Nuits insolites &
o [
lites et durables B ®
de I
- )

Prochainement :

une stratégie en interne
par rapport ala
surcharge des offres
(titre & images)

< Mieux voyager

Article I

Activités + hébergements



Les eéclaireurs, au
coeur de noire

dispositif

) Partir-ici.fr

Auvergne-Rhone-Alpes s v pestivtons v iewcvoyerer sl () @

Votre guide pour
mieux voyager en
Auvergne-Rhone-Alpes

Rechercher

Une activité, un hébergement, un liew Q,

AR, .
¥ % Itinery
R AR agica

Léclair
Sclaireur du momeny

Notre histoire  Les éclsreurs m

Partir-ici.fr

Auvergne-Rhone-Alpes Envies v Destinations v Mieux Voyager Blog e

# 0 Les éclaireurs  Juliette

Juliette

eur  (RF

74 35 143 23

Abonnés Abonnements Articles Commentaires
& avis

Lorem ipsum dolor sit amet consectatur. Tempus quam accumsan accumsan nunc quis
fames. Laoreet faciisis ac rutrum suspendisse posuere condimentum morbi. Est nibh lobortis
malesuada interdum in. Ac orci volutpat scelerisque in et.

Sit odio sed eget aenean morbi. Ut eget is! vitae integer eget massa. Eit id tellus est ast
augue. Hac a lectus consequat dictum viverra. Est nibh lobortis malesuada interdum in. A¢
orci volutpat scelerisque in et

¢ X © f @ G Monsitewed

™ Partir-ici.fr
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Le Monde des Marie-Léa Fred 38 Curiosity Escapes
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[Notre objectif fil-rouge]
Construire une communavute autour de notre site &
inciter nos visiteurs a s'engager

Les avantages de I'espace membre :
Ajouter des commentaires sur les arficles
o,--’g\o « Créer des listes d'envies et les refrouver  chague connexion
aQFa . suivre des profils qui nous plaisent & suivre leurs partages [juillet]
8/ « Avoir acces a un systeme de points & un statut graduel [juillet]
Accéder au systeme de gamification [a développer]

+ Mieux connaitre nos visiteurs
& vous donner de la data qualifiee



La gamification des membres

[Au lancement] [Mi-juillet]
Badges géographiques & Le systeme de points pour les
thématiques membres
Qe 7]
Mes badges P - @;h;ﬂ A CII’TII’ de se fembl’e
.:.ﬁ s‘ — a & *“ = . [ p p ]
A, A 4 R Mise en place de nouvelles
&> - fonctionnalités
Des idées ? On en reparle en

septembre !

vous de j
4+ Fomgngre duo P b e
——— P U vign
Q- @ == 2 ?
o= omT="
T @ =
o e O 1o
0 =2
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CHECK-LIST POUR LE 29 mai

1.Créer son espace et se connecter en tant qu’institutionnel
2. Remplir la page « informations »

3. Ajouter/optimiser les articles existants

4.Rédiger des avis sur les offres

5.Tester les listes d’envies




< Voflre espace::
comment ¢ca
marche ?

Une seule interface pour vous
simplifier I'ajout de contenu




La connexion SSO, liée a Apidae

« [D'icile 29 mai] Connexion en
priorité a ceux qui recevront
un mail pour relier leur Connexion
nOUVeOU COmp-I-e O |eur e g 1 ot v ot e
ancien compte

* Plusieurs acteurs, 1 seul —

compte




Renseigner son profil d’expert
Rubrique — Mes informations

SAI 9
ETIEN
HORS
CADR

Saint-Etienne Tourisme

ad Ajouter une image représentant |'office

L |2 [300*300]minimum, carré ou paysage
- d Ajouter votre nom & prénom (pour la 16 connexion)
Mes d Ajouter un « Nom d’affichage » : nom de |'office

— de tourisme
— O Ajouter les réseaux de |'office de tourisme
Qd Choisir 4 photos pour illustrer votre profil

Ps : vous serez rattaché au premier compte qui a ete
cree

btspa: [ fzczbock com aintetinnehorszadre



Partagez vos articles déja existants, pour une
meilleure visibilite

5 - @ Partir-ici.fr
(] L] Envies v Destinations v Mieux voyager  Blog
Prerequis : o)

Vous souhaitez poster Tl s g e et 4k

e e-Rhé
un article ? S e e

O Artficle BtoC et éditorialisés existants sur vos sites
web

d Valorisation des lieux hors des sentiers

d Possibilité de valoriser des lieux qui ne sont pas
sur Partir ici (mais repondant aux valeurs)

Ps : La Team Partirici peut masquer ['article s'il ne
repond pas aux prerequis

Présence en favoris : 0 Présence en favoris : 0 Présence en favoris : 0




V 4

Comment rediger un article ?

Depuis voire Middle office irectement sur vos offres

L]

Mes listes d'envies Mes articles

Mes articles

Retrouvez ici tous les réclts de voyage partagés avec la communautd Partic cl

Vous souhaitez poster

Inspirez d'sutres voysgeurs en partagesnt e récit de vos post
un article ? axphriences on région Auvergne-Rhina-Alpss | ostery

Réserver

Rédiger un avis °

Rédiger un article sur cette e

Vivez l'automne dans le Pays de

experience
Cuban‘O2 revient du ler au 3 Que faire pendant les vacances

Gex et sa station Monts Jura juillet 2022 1 de Paques ?
Nombre de vues : 0

Nombre de vues : 1
Présence en favoris :

Nombre de vues : 4
Présence en favorls : O Présence en favoris : ©

Vous souhaitez poster

Inspirez d'autres urs en partageant le récit de vos "
un article 2 expériences en le'::\.:'mg»rkhé::-um 1 FOStun articlq
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Saisissez le titre

Rédiger votre article
Ou partager le lien externe

Données de larticle

Larticle est-il externe (article déja publié ailleurs) ?

Indiquer les coordonnées GPS pour que Farticle soit visible sur Ia vue carte (obligatoire) *

qu "

Tonndorl

Wandsbex > entels

Osdort

sbhochue eathenteia Y foherboum
Ehocrs ek

Barsbutte
S

Article

Etiquettes (obligatoire) *

- pmped

Atide  Bloc

Yoast SEO
@ Analyse de Isoité
@ Aaméiorer

Catégories

Etiquettes

Image mise en avant

Commentaires

X Minimum de 1 catégorie *

% Image mise en avant *

s

Offres rattachées

Choisissez le type de publication

|| sélectionner 2 taxonomie

Bal Renaissance sous les éfoiles « Festival Labeaume en Musiques

= Fondement(s) =, sculpture monumentale par Simon Augade 2u must

« Histoires & p'tits canons » : soirée 19 sigcle au ch

u de Chazey
« Histoires & pitits canons » : soirée au chateau de Lagnieu

« Histoires & pitts canons » : une soirée au manoir de Pérouges

Département associé {obligatoire) *

Choisissez le type de publication

~ | [ sékectionner s tavonomie

Yoast SEO

Métadescription

Article

Comprendre le
back-office simplifié

Rappel des champs obligatoires

- Champs obligatoires
Bl Rattacher 0, 1 ou plusieurs offres



Partager des avis, en tant que promoteur de
son territoire

Prérequis :
Q Court paragraphe (20 mots)

O Avis objectif valorisant I'élément différenciant
de cette offre. Peut étre copier-coller quand il y
a des fiches similaires

0 Pas de photo




To-do J. pour les articles & avis importés de
I’ancien site

Vos avis : Importés, a I'exception de ceux qui n’étaient pas rattachés a des offres en
ligne (supprimés, masqués). Ou? lIs sont directement sur les offres.

Vos articles : OU? Dans votre Middle office. lls nécessitent une repasse [ 2 2 min/article]

- Colonne de droite :
- Ajouter une catégorie et/ou sous-catégorie ou laisser « non catégorisé »
- Ajouter une image da la une

- Bloc en fin d'article

- Vérifier les coordonnées GPS [importée] 0 kn famitie 0 £n coupte

- Vérifier que les offres sont bien rattachées a I'arficle [importe] z“““fe zc“““”

- Vérifier que le département est rattaché o Ialap Dile o
- Ajouter une/des étiquette(s) ) Gourmand ) savoir-faire local

[ Urbain O Tourisme adapté




Créer des listes d’envies et les partager sur
les reseaux !

« Depuis votre Middle office

e Création d'une liste d'envies :

«  Encliquant sur les coeurs D
« En créant une nouvelle liste ou en I'agjoutant a une liste existante

« Le partager . sur votre page, vous pourrez cliquer sur « partager »

Kpatuct Nitn Twction Partir-ici.fr



https://partir-ici.com/login/

Les evolutions a venir

Middle office - 15 juillet

Abonnements aux profils
Systeme de récompense
« Mon feed »

Ressources partagées

Statistiques - articles

Lot 2 : plusieurs idées

Statistiques des offres (groupe)

Signature des conftrats éclaireurs en
ligne

Widget TER

Vente en ligne




“ Le plan de
communication
prévu jusqu’a fin
2024




Installer la marque aupres des habitants — vue
globale du plan de communication

Juillet Septembre Octobre Novembre Décembre
FB AURA 4 a 5 Posts eéditoriaux par mois + 2 campagnes Meta par mois
FB Auvergne 4 Posts éditoriaux par mois + 1 campagne Meta par mois
@ Séguence 2 stories par mois
d 2 vidéos minimum par mois
3 Nouveau site 1 campagne thématique quasiment tous les mois : sport, nature
3 YouTube

1 article par mois, des bannieres display, newsletters...

iE] v

3 articles 1 article
3 articles
@ LoReen .., Abribus
BYy Newsletter

Newsletter
Newsletter

& vous & les éclaireurs

R




H [De juin a septembre]

Une vidéo accompagnera

la sortie du nouveau site
incarnée par notre éclaireur
« Ariane, Itinera Magica »

YU“ Tube OO Meta 0

Advertising




Dromoise d’origine Grenobloise d'adoption Créatrice de contenu
professionnelle depuis 2015

tinona magica



Ce que j'ai fait en tant qu’Eclaireuse

tes vacances

@ Partir-ici.fr

Auvergne-Rhéne-Alpes

o T Sy & T/

REGION VOUS TRA»‘:E‘{J‘RIE k..

# > Les éclaireurs Eclaireur

L

(RENOBLIEA

Itinera @finicilt

Magica
Partager
mes b o Ambassadrice Création de contenu pour
pepites SNCF TER AURA différentes destinations de notre
sur le site région. Photos, vidéos, textes, web
Partir-ici.fr & résequx...

L'olive de Nyons AOP,
Beplte noire des
aronnies



Avancer ensemble sur Partir ici

B Partir-ici.fr 4

Auvergne-thne-Alpes

Votre guide pour
mieux voyager en
Auvergne-Rhéne-
Alpes

Rechercher

4 Rechercher une destination, Q \
\

Geolocalisation ac tivée

nergies :
‘ Rencontres et sy i
: Eclaireurs ) ion,
Bénéficier Travailler qv.erc les La passion de nr?iitrle reg @
© C uvol i nous réunit !
a promouvol ce qui no
ensemble -?U nos destinations
nouveau site



Retrouver & rencontrer les éclaireurs

Annuaire & kit media

%@ﬁ,\s
Ah!NUAIRE & KIT MEDIA
ECLAIREURS

() Partir-ici fr -
N pivaioneRhonnAlies O AN

https://pro.auvergnerhonealpes-

tourisme.com/%f0%9f%9a%80-nouvel-outil-de-
collaboration-decouvrez-lannuaire-et-kit-media-des-

eclaireurs-partir-ici-fr/

Evenements co-finances

1 Me contfacter 6 mois avant
QA Planifier] journée et/ou une nuitée
0 Co-financement entre 250€HT et 500€HT de I' ART

a Inviter d minima de 3 éclaireurs


https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/%f0%9f%9a%80-nouvel-outil-de-collaboration-decouvrez-lannuaire-et-kit-media-des-eclaireurs-partir-ici-fr/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/retour-sur-les-evenements-eclaireurs-partir-ici-de-lete-2022/

Un jeu concours Gites de France pour inciter a
la creation de membre

Plusieurs objectifs :

« Générer de I'engagement et de la création de compte
membre

« Rendre visible plus d"hébergements (chambres d'hdtes) sur
www.partir-ici.fr, en lien avec nos valeurs

Voyagez durable :
optez pour
1'hébergement
écoresponsable !

Tirage au sort toutes
Remontée d’hébergements les semaines

uuuuuuuuu

Lancement Jeu
concours Partirici


http://www.partir-ici.fr/

Création de contenus avec MX

% MX = une agence de communication digitale spécialisee
dans les contenus dediés aux reseaux sociaux : vidéo courte,

reels et photos

©® Collaboration avec MX depuis 2022 pour des créations
vidéos diffusées aupres de leur communautés Facebook,
Instagram et Tik Tok

—

~ les Carriéres ~

—

~ de Glay. — ’

L4 En 2024, nous travaillons en marque blanche : MX réalise
des vidéos que nous diffusons sur Nos propres reseaux

® Pourrappel, le pack contenus MX c'est : 2 vidéos, 20 photos
et 4 réels pour 1 250 €HT (L'ART prend en charge 2 500 €HT)

Il reste 2 packs (contact : as.robin@auvergnerhonealpes-tourisme.com)



Exemple d'un pack contenus MX

Les carrieres de Glay et I'office de Tourisme du Pays de
I'Arbresle

Vues vidéo : 132 394
Clics surun lien : 201
Partages : 457
Autres clics : 3982

LN N

« C'est une bonne idee de I'’ART de proposer des actions de
communication mutualisees.

Nous pouvons bénéficier de votre force de frappe tout en
limitant les coUts pour notre plan méedia. »

Mickaél Torrente

2 | :
= 0 10/05/2024 08:10:04 am

Les Carriéres de Glay, site géologique du Beaujolais, Géoparc mondial UNESCO £
se situent & 30 minutes de Lyon. Elles révélent leur précieux trésor, le calcaire ocre des
fameuses pierres dorées du Beaujolais ¥ Ces anciennes carriéres qui ont servi é la
construction du bati traditionnel dans tout le sud Beaujolais, sont aujourd’hui un
Espace Naturel Sensible et se visitent en accés libre toute lannée & mais
également en balade grace & un sentier pédestre qui permet den faire le tour

/' Regardez la vidéo pour en savoir plus avec Partir-icifr
Pour les Carriéres de Glay, c'est par ici : https://www.partir-ici.fr/a/bal-1058?
id=lkivmi2j

Monts du Lyonnais Tourisme Destination Beaujolais Beaujolais Géoparc mondial
Unesco



Magazine urbain lyonnais a
destination du bassin Lyonnais

https://lyon.citycrunch.fr/

¢ Création d'une rubrique : Escapades
durables en Auvergne-Rhone-Alpes

¢« Rédaction de 6 articles éditoriaux pour
des inspirations WE & activités partir-ici.fr

& Relais dans leur newsletter et sur leurs
reseaux sociaux Meta — Réel sur Instagram

CityCrunch
le magazine lyonnais bien urbain
bars | culture | activités

scapades | spends | plus Q )

k1 e o

Partir-ici.fr, le guide pour mieux voyager en Auvergne- |
Rhéne-Alpes



https://lyon.citycrunch.fr/

POS*S & cam pCI g NEeS SUI racebook Auvergne-Rhone-Alpes Tourisme

Facebook

¢~ Posts éditoriaux boostés : 4 & 5 posts boostés par mois dont Fls
un Eclaireur

@ e
¢+ Campagnes payantes : de trafic sur le site mais avec un e e
impact de notoriété de la marque Partir-ici.fr : campagne
mensuelle fil rouge sur les rubriques du site et campagne
mensuelle sur des périmetres géographiques différents tous les
mois et diffusées les week-ends sur des activités

@ KPI des campagnes de janvier a avril 2024 omm' ensovi s G'iﬂ:"
* Impressions : 5010 901 f> Jaime () Conmenter 2> Partager
« Cout parrésultat : 0, 07 €
 Clics surlesliens : 48 914 @O mmmmm Bo

;}3 Commenter en tant que Auvergne-Rhéne-Alpes Tou.. @ © © @ @

« Interactions ;: 265 317



Valorisation des offres Partir-ici.fr en fil rouge, par
thematiques, personae & zones géographiques

(11| Tube

Advertising
Gourmand
Oenotourisme
Qutdoor
Culture : Musées &
Patrimoine
Presentation du site AURA
Gourmand
Ou
Qurdoor Auvergne
Culture g

A

Google Ads

Présentation du site
Qutdoor

AURA



Le partage c’est notre force ! Une large
visibilite grace a vous

Vos partages sont précieux pour un effet de masse,

partout en region

Q Vos réseaux sociaux
d Vos sites web (pro & grand-public)
d Vos newsletters BtoC & BtoB (et nous en informer)

Utiliser un lien fracké : nttps://www.partir-
ici.fr/eutm_source=online&utm_medium=communication&utm_campaign=p
artenaire&utm_content=juin_2024&utm_term

Ou nous en demander un spécifique

% [Votre Boite a outils]

Lien vers le kit de
communication

Lien vers la charte
araphigue

Personnaliser votre message
. créer des liens
personnalisés, des listes
d’envies, renvoyer vers votre

page département



https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/partir-ici-communiquer-avec-votre-kit/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/partir-ici-communiquer-avec-votre-kit/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/charte-graphique-partir-ici/
https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/charte-graphique-partir-ici/

Mise a jour des communications Partir-ici.fr
SUr vos sites 4

PARTIR IC1  DES 0EES DE SORTIES PRES DE CHEZ VOUS

TELRRE DECOUVREZ v  SORTEZ v  SEJOURNEZ v  DINOPLAGNE  INFOSPRATIQUES v  BOUTIQUE/BILLETTEREE
RHoNE —

d Mettre ajour le visuel avec le nouveau logo et |[a nouvelle charte

Q Personndliser voire logo (nous envoyer un mail) @) Partir-ici.fr

Terre Valserhone

a Modifier les urls (si recherche filtrée) sur vos sites

- ——— '
| : PO
. MIEUX VOYAGER
g PRESDECHEZVOUS B 000 M e @ PARTRIc
{ § Découvrez e de la Région pour
ST m @ misux voyager en Auvergne-Rhéne-Alpes | e e .
2 )
' S : Partir-ici.fr
- 5 S m Auvergne-Rhéne-Alpes
et e Comment powvons-nous
vous aide



Cap sur septembre
¢~ La nouvelle newsletter « Les bons plans Partir ici »

LES ETAPES DE LA CREATION DE LA NEWSLETTER

1. Elaborer une ligne éditoriale

2. Choisir le nom, le format, la fréquence et le jour d'envoi de la newsletter

3. Réfléchir a des collaborations entre nos newsletters

4. Créer une landing page pour inciter a I'abonnement / Récolte des abonnés
5. Rédiger le contenu de la newsletter

6. Créer le design et la mise en page

/. Tester la délivrabilité et la compatibilité de la newsletter

8. Envoyer la premiere newsletfter a la liste d'abonnés [septembre]

9. Suivre, analyser et partager les statistiques



Mutualisation des campagnes : partagez-nous
vos retours . 3 min’ top chrono !

) .
Lien du sondage

@ Partir=ici.fr Votre guide pour mieux voyager
Auvergne-Rhéne-Alpes prés de chez vous, dans la Dombes

Cité médiévale, découvertes musicales et expériences pour petits et grands dans la Dombes :
Partir-ici.fr vous guide vers des activités, hébergements et points de restauration insolites et durables.

DEC DE LA CITE MEDIEVALE DE CHATILL HALARONNE

silaa Quelques créneaux restants

1 publiredac dans Le progres (print + web) en octobre x&::::"g::':.rm:.:z:‘;:’.::?}, R, ;“::;'i.ir#;;r&'::;:;‘;f:
] (vacances scolaires)

L Festinl Cuires en Dombes st w immasquable
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P ot vl B el Trboreoam, 6  Chinton € S mihauts du momde 6 o reparne
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foees qui rythmaint I e des chiilommeis Reserve.  ¥autoriser deshake pour ger des prodits st 7 Seception e dune créstion mundile Le Festial
firiph Cumrestn “oombes “promet 'une._programmation

- 1 article co-rédigé avec la team Partir ici, en novembre - cible Ny p——
aventurier | ™ "

e 2 Packs contenus MX

avec les enfints & partir de 8 ans de la Dombes - « Accro Dombes » 8-11 ans » au Parc des Oiseaux
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Retrouvez les offres § sur www.partir-ici.fr
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScfo1yDJJxj09qMb3b0ehHpjY9GR763yhqqUPwy5ozqzE0HDA/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScfo1yDJJxj09qMb3b0ehHpjY9GR763yhqqUPwy5ozqzE0HDA/viewform

[Business Game]
Les etudiants, une source d’inspiration

D)
B Réflexion autour de la stratégie de fidélisation pour les

visiteurs et membres de Partirici

Objectif : maximiser I'engagement et la loyauté des
utilisateurs envers Partir ici




prochaines
etapes




Evolutions liées au tableau de bord
d’autodiagnostic [en ligne le 27/05]

(Y.

O‘
3 D‘-Q

d Vue sur les fiches appartenant a Gites de France
Vous n'aurez pas la main sur la demande de validation API

RANCE

1 Recopie automatique pour les questionnaires
« hébergement » ayant le méme mail

- - Hébergement Questionnaire Hébergement
I « Hébergement Questionnaire activité pour une fiche objet
Restaurant

«  Questionnaire Restaurant réussi X Recopie sur le guestionnaire
Hébergement non valable

- Questionnaire Activité réussi XX Recopie Hébergement non
valable



Carnet de bord
pour ces prochaines semaines

Parler de Partir-ici.fr sur vos réseaux a partir du 30 mai
Récupérer vos brouillons sur I'admin Partirici avant le 15 juin

Se manifester pour les derniers creneaux de mutualisation d’'actions de
communication

Répondre au sondage



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScfo1yDJJxj09qMb3b0ehHpjY9GR763yhqqUPwy5ozqzE0HDA/viewform

Présélectionner les
offres en lien avec

les campagnes Valoriser ses offres
grace a des avis,
@ articles etc.
®
—

Q)) Mémo pour les prochains mois

Recruter et inviter des
éclaireurs aux
évenements
d’influence organisés

)




Sujet bonus %

ART DE VIVRE :
ACTIVITES + SITES CULTURELS




La région dispose d'un patrimoine culturel
remarquable sur 'ensemble de son territoire

25 « Plus Beaux Villages de France » soit 15% en France
« 42 ( Petites Cités de Caractere » 18% en France
« 31 « Jardins remarquables »
18 « Plus beaux détours en France » 17% en France
« 4932 batiments sur la liste des Monuments Historiques
138 Musées de France

Sans oublier les nombreux sites labellisés :
22 - Villes et Pays d’Art et d'Histoire

. o . o "‘, : B — ~ =
19 sites labellises Maison des lllustres A @G, Reynard g p

graneRione-Alpes-Fos
A~

« 190 sites labellisés Architecture contemporaine remarquable
1: Label Patrimoine européen

1: Label capitale francaise de la Culture

De nombreux événements et festivals rythment les saisons et font de la région une destination culturelle trés
vivante. En 2022: 48 festivals de plus de 10 000 visiteurs, cumul de 1,9 millions de participants



https://phototheque.auvergnerhonealpes-tourisme.com/?F_id=624ff27a73ced8ec3d5ecdec

‘”’“ Le Tourlsme culturel: une motivation de
séjours touristiques

= Pour environ 13% des Francgais ( étude réalisée en 2021 par Focus
Marketing)

* La culture frangaise est ['une des principales raisons du choix des
touristes étrangers


https://phototheque.auvergnerhonealpes-tourisme.com/?F_id=59edb034577a126cfcf8d872

Etude Atout France - auprés de 2000 personnes réalisée en juin 2023

Découvrir desw
A4% paysaces
e

nvironnement

45% :er:-nnpds re votr@
s = )

Se laisser vivre

38%sans contraint \—)

horaire

Plusieurs réponses possibles, total superieur 3 100%

“opinionway pour FRENCELLIN

Des vacances envisagées comme des moyens de se ressourcer, de prendre %

son temps et de découvrir des paysages. 1461 personnes
TOPS des @ Les autres
motivations » o motivations
= -asser du temps, faire des activités avec ses proches [N 38%
73% Etre au caime [N 37%
0/ Se reposer, se Partent en — s B 36% |
53 /0 ressourcer vacances cet été Découvrir de nouveaux endroits _
Aller au restaurant, au bar - 32% v-3

Question posée uniguement 3 ceux gui prévolent de partir en vacances cet éts soit 7

Q15. Quelles sont vos principales motivations pour ce séjour ou week-end que vous nous décrivez ?
MTOUT 73% de
ce AN . ; n posee ur a L | i : 5 3 __If?'t’

A Y : Evolution significative & la hausse ou a la baisse par rapport a I'enquéte 2022 (en points) /echantilion

Découvrir le patrimoine [N 30%

(musée, monument, chateau, architecture...)
Découvrir la gastronomie - 24% A+4

Observer la faune et la flore - 21%
Eviter les destinations bondées - 18%

Ne s'occuper de rien (repas, activites...) - 16%

Découvrir I'offre culturelle (exposition, spectacle...) - 15%
Opter pour un hébergement confortable - 15%

Favoriser les contacts humains - 15%

Pratiguer un ou plusieurs sports / activités sportives . 11%
Aller dans des parcs d'attractions, de loisirs . 8% v¥-2

S'initier & de nouveaux sports / activités sportives I 4%




région de résidence (visite d'espaces naturels, de marchés, de parcs et

Mais un été qui permettra également de profiter du grand air au sein de sa %

JardIHS). 2002 personnes
® Souvent () Au moins de temps en temps
Des visites d'espaces naturels [N 19% | 66%A+2
v-2
Des visites de marchés, foires, brocantes _ 18% 65% A+2
Des visites de parcs et jardins - 15% ‘ 62% A+2
Des randonnées pédestres [N 22% 57% A+ 1
Des visites de sites patrimoniaux et historiques
(chateaux, église, .. 13% | 56%A+5

Des lieux de baignade _ 22% | 54%W -3
Des lieux de shopping - 13% | 51% A+1

Des visites de musées ou expositions culturelles - 10% | 49%4 +3

o ) ) ) : Cette année, une proportion plus
Des visites de découvertes gastronomiques / cenologiques - 8% 40% A +3 importante de Francais déclare

que la période estivale sera

Des visites de sites de loisirs, parcs a théeme - 9% ‘ 39% = propice pour (re)découvrir sa
Du vélo, VTT -:13% 369¥ -4 cultu’re régionale (visites de
musees, sites patrlmomaux,
Des activités nautiques - 9% 34% V-4 deécouvertes gastronomiques)
P RISYT AN Q23. Au cours des mois de juin a septembre, réaliserez-vous des excursions dans votre région de résidence ?
OpIMIONWAY pour ;oM s fadrians A Y : Evolution significative & la hausse ou a la baisse par rapport 4 I'enquéte 2022 (en points)




Le Tourisme culturel en région Auvergne-Rhone-Alpes

" || représente 44% des S€jours [source : Kantar 2022]

" Les activités culturelles : 2eme activité pratiquée juste
apres les activités sportives

e Visite de ville: 31%

e Visite de marchés, foires brocantes: 19%

* Visite de musées, expositions, monuments sites historiques: 13%
* Gastronomie, cenologie(visites de caves, dégustation): 7%

* Festivals, Concerts, théatres manifestations culturelles: 4%

© H. Vidal/Auvergne-Rhone-Alpes Tourisme ° V|S|te d’entreprise en activité: 1%


https://phototheque.auvergnerhonealpes-tourisme.com/?F_id=59edf2a7577a126cfcf8f151

Un potentiel de clientele qui s’aligne avec
les valeurs du tourisme bienveillant :

 Le tourisme patrimonial est déconnecté de la
saisonnalité ; sa fréquentation répartit les flux dans
le temps et sur le territoire.

« S'il est un motif de venue pour les collectionneurs de
culture, il peut étre une composante
supplémentaire pour des amateurs de nature, il
allonge ainsi la durée de séjour, ce qui diminue
d’autant son empreinte carbone.



https://phototheque.auvergnerhonealpes-tourisme.com/?F_id=5de7df442412f670ff673cd4

Une équipe renforcée pour valoriser I'offre 'Art de vivre'

Avec la création d'un poste de chargée de développement Art de
vivre/Bien-étre depuis janvier 2024

d Pour développer les s€jours touristiques lies a la découverte du
patrimoine culturel au sens large (# naturel)

d Pour renforcer les liens avec le réseau des acteurs du milieu
culturel: musées, chdteauy, sites archéologiques, festivals, activités
culturelles etc et les accompagner en termes de communication,
promotion et professionnalisation.



Faites remonter vos offres sur Partir-ici.fr

- Nous avons besoin de vos offres dans Partir-ici.fr

- Partagez-nous votre actualité pour nous aider d les promouvoir
et a créer nos campagnes de communication

A venir:

« Cet automne:Une campagne Partir-ici.fr avec 2 thématiques
envisagees:

« Lessites et musées sur le theme de la résistance pour souligner les 80 ans
(1944-2024)

« Le pafrimoine religieux en région

« Campagne digitale : en cours de réflexion

Faites le plein de culture : actualité des musées par exemple avec les ‘activités
pendant les vacances’, les city card, les plus beaux villages de France a visiter etc


https://phototheque.auvergnerhonealpes-tourisme.com/?F_id=5bd17b88898d4c3ef0d4c6d5

Vos contacts privilégiés:

Karin Janssen
k.janssen@auvergnernonealpes-tourisme.com

Mob : 06 46 00 91 81

Sylvaine Vallini
S.Vallini@Qauvergnerhonealpes-tourisme.com
Mob : +33 (0)6 48 20 18 31



mailto:S.Vallini@auvergnerhonealpes-tourisme.com
mailto:k.janssen@auvergnerhonealpes-tourisme.com

? Questions/Réponses

& Merci!

La Team Partir ici
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